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Dispozitii fiscale — Armonizarea legislatiilor — Impozite pe cifra de afaceri — Sistemul
comun al taxei pe valoarea addugatd — Bazd de impozitare — Deducerea taxei achitate in
amonte — Taxd datoratd sau achitatd pentru bunurile livrate si pentru serviciile prestate

persoanei impozabile

[Directiva 77/388 a Consiliului, art. 5 si 6, art. 11 sectiunea A alin.(1) lit. (a) si art. 17 alin.

)]

In cadrul unui program de fidelizare a
clientilor, in care gestionarul programu-
lui incheie contracte cu furnizorii care
livreazd cadouri de fidelitate, in teme-
iul cérora, atunci cind acesti furnizori
livreaza cadouri de fidelitate clientilor
unor comercianti, in schimbul unor
puncte, gestionarul le pliteste o valoare
convenita pentru aceste puncte, articole-
le 5 si 6, articolul 11 sectiunea A alinea-
tul (1) litera (a) si articolul 17 alineatul (2),
in versiunea rezultatd din articolul 28f
alineatul (1) din A sasea directivd 77/388
privind armonizarea legislatiilor statelor
membre referitoare la impozitele pe cifra
de afaceri, astfel cum a fost modificata
prin Directiva 95/7, trebuie interpretate
in sensul cd plétile pe care gestionarul
programului in cauzd le face furnizo-
rilor care livreazd cadouri de fidelitate
clientilor trebuie considerate contrapar-
tida, platitd de un tert, pentru o livrare
de bunuri in favoarea acestor clienti sau,
dupé caz, pentru o prestare de servi-
cii furnizata acestora. Cu toate acestea,
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este de competenta instantei nationale
sa verifice dacd aceste pliti inglobeaza
de asemenea contrapartida unei prestéri
de servicii care corespunde unei prestatii
distincte.

Astfel, daca acest program de fidelizare
este conceput pentru a determina clientii
sa cumpere de la anumiti comercianti si
dacé, in acest scop, gestionarul furnizea-
z4 un anumit numar de servicii legate de
gestionarea programului mentionat, rea-
litatea economica consta totusi in aceea
cd, in cadrul acestui program, cadourile
de fidelitate, care pot fi reprezentate atat
de bunuri, cét si de prestari de servicii,
sunt livrate de catre furnizor clientilor.
Pe de altd parte, o asemenea operatiune,
care consta in livrarea de cadouri de fi-
delitate, este supusi taxei pe valoarea
adaugatd, intrucit este efectuatd cu
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titlu oneros pe teritoriul térii de catre
o persoand impozabild care actioneazi
ca atare. Desigur, vinzarea de bunuri si
prestérile de servicii in urma carora se
acordd puncte clientilor, pe de o parte,
si transmiterea cadourilor de fidelitate in
schimbul acestor puncte, pe de alté par-
te, constituie doud operatiuni distincte.
Cu toate acestea, pentru ca o livrare de
bunuri sau o prestare de servicii si fi fost
efectuatd cu titlu oneros, in sensul arti-
colului 2 punctul 1 din A sasea directi-
va, directiva mentionatd nu impune ca
respectiva contrapartidd a acestei livrari
sau a acestei prestari sa fie obtinuta direct
din partea destinatarului acesteia. Astfel,
articolul 11 sectiunea A alineatul (1) lite-
ra (a) din aceasta directiva prevede ca se
poate obtine contrapartida de la un tert.
In aceasti privinti, intrucat schimbul de
puncte efectuat de clienti la furnizori are
ca efect plata unei sume de catre gestio-
narul programului de fidelitate cétre
acestia din urma4, iar aceasta plata se cal-
culeazd adunind comisioanele datorate
de gestionar, care reprezinta o suma fixa
pentru fiecare punct schimbat pentru o
parte a pretului cadoului de fidelitate sau
pentru totalitatea acestui pret, aceastd
platd corespunde contrapartidei livrarii
cadourilor de fidelitate.

(a se vedea punctele 41-43, 47, 55-57
si 65 si dispozitivul)

2.

In cadrul unui program de fidelizare a
clientilor, in care gestionarul programu-
lui, care achizitioneazd cadouri de fide-
litate si este astfel proprietarul acestora,
comercializeazd programul mentionat
si distribuie acele cadouri catre clientii
comerciantilor sponsori in schimbul
punctelor de fidelitate, articolele 5 si 6,
articolul 11 sectiunea A alineatul (1) li-
tera (a) si articolul 17 alineatul (2), in
versiunea rezultatd de la articolul 28f
alineatul (1) din A sasea directivd 77/388
privind armonizarea legislatiilor state-
lor membre referitoare la impozitele pe
cifra de afaceri, astfel cum a fost modi-
ficata prin Directiva 95/7, trebuie inter-
pretate in sensul ca plitile pe care spon-
sorul le face gestionarului programului
mentionat care livreaza cadouri de fide-
litate clientilor trebuie considerate ca fi-
ind, in parte, contrapartida, plitita de un
tert, pentru o livrare de bunuri efectua-
ta in favoarea acestor clienti si, in parte,
contrapartida pentru o prestare de servi-
cii efectuatd de gestionarul acestui pro-
gram in favoarea acestui sponsor.

Astfel, dacd acest program de fidelizare
este conceput pentru a determina clientii
sa cumpere de la anumiti comercianti si
daci, in acest scop, gestionarul furnizea-
z& un anumit numdr de servicii legate de
gestionarea programului mentionat, rea-
litatea economica consta totusi in aceea
cd, in cadrul acestui program, cadourile
de fidelitate, care pot fi reprezentate atat
de bunuri, cat si de prestari de servicii,
sunt livrate de catre gestionar clientilor.
Pe de altd parte, o asemenea operatiune,
care consti in livrarea de cadouri de fi-
delitate, este supusad taxei pe valoarea
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adaugatd, intrucat este efectuata cu ti-
tlu oneros pe teritoriul tarii de catre o
persoand impozabild care actioneazd
ca atare. Desigur, vinzarea de bunuri si
prestérile de servicii in urma cérora se
acordd puncte clientilor, pe de o parte,
si transmiterea cadourilor de fidelitate in
schimbul acestor puncte, pe de alté par-
te, constituie doud operatiuni distincte.
Cu toate acestea, pentru ca o livrare de
bunuri sau o prestare de servicii si fi fost
efectuatd cu titlu oneros, in sensul arti-
colului 2 punctul 1 din A sasea directi-
vi, directiva mentionatd nu impune ca
respectiva contrapartidd a acestei livrari
sau a acestei prestari sa fie obtinuta direct
din partea destinatarului acesteia. Astfel,
articolul 11 sectiunea A alineatul (1) li-
tera (a) din aceasta directiva prevede ca
se poate obtine contrapartida de la un
tert. In aceasta privinti, intrucat cado-
urile de fidelitate sunt facturate sponso-
rului de catre gestionarul programului la
pretul de vanzare cu amédnuntul majorat
cu cheltuielile de expediere aplicabile la
locul comenzii, in care este transferatd
proprietatea si este efectuat schimbul de
puncte, dupd deducerea marjei de profit
care revine gestionarului si care consta
in diferenta dintre pretul de vanzare cu
aménuntul al cadourilor de fidelitate si
pretul de achizitie la care gestionarul isi
procuré aceste cadouri, plata efectuaté de
sponsor gestionarului constituie contra-
partida livrarii cadourilor mentionate.
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Cu toate acestea, intrucat plétile pe care
sponsorul le face gestionarului cores-
pund cuantumului pretului de vinzare cu
aménuntul al cadourilor de fidelitate ma-
jorat cu cheltuielile de ambalaj si de expe-
diere si, astfel, gestionarul obtine o marja
de profit constituita din diferenta dintre
cuantumul pretului de vinzare cu ama-
nuntul al cadourilor de fidelitate si cuan-
tumul pretului de achizitie la care gesti-
onarul isi procura cadourile mentionate,
plata poate fi divizatd in doua parti, fie-
care corespunzand unei prestatii distinc-
te. Prin urmare, cuantumul pretului de
achizitie constituie contrapartida livrarii
de cadouri de fidelitate clientilor, in timp
ce diferenta dintre cuantumul pretului de
vanzare cu améanuntul platit de sponsor
si cuantumul pretului de achizitie platit
de gestionar pentru a-si procura cadou-
rile de fidelitate, si anume marja de pro-
fit, constituie contrapartida serviciilor pe
care gestionarul programului le furnizea-
z4a sponsorului.

(a se vedea punctele 22, 41-43, 48, 55, 56,
58, 61-63 si 65 si dispozitivul)
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